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二、说明、目录、图表目录

       但线上渠道因竞争激烈折扣率仍维持低位，根据调查数据 2018 年线上渠道折扣率（不含

满减、赠券、优惠券等）为 62%，2019 前三季度下降至 60%，线下市场折扣率约为 80%，

2018 年图书终端零售实际收入约为 612.06亿元，2019 年则预计将达到约 668.57 亿元

（YoY+9.23% ），预计随着线上渠道体量的增大，折扣率有望回升，预计 2020-2021 年终端零

售实际收入仍能维持 12%以上的增速。2010-2019年大众图书市场规模增速预测

数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国书店连锁经营市场评估与市场运营趋势报告》共十二

章。首先介绍了书店连锁经营行业市场发展环境、书店连锁经营整体运行态势等，接着分析

了书店连锁经营行业市场运行的现状，然后介绍了书店连锁经营市场竞争格局。随后，报告

对书店连锁经营做了重点企业经营状况分析，最后分析了书店连锁经营行业发展趋势与投资

预测。您若想对书店连锁经营产业有个系统的了解或者想投资书店连锁经营行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 少儿图书市场高口碑系列图书壁垒深厚，一旦获得家长和孩子认可，该 IP 系列图书往往将延

续多年畅销，对于大部分头部出版机构而言，头部 IP 系列图书帮助他们持续获得市场的有利

地位。但另一方面，大部分传统出版机构产能均面临瓶颈，考虑到当前少儿图书市场仍较为

分散，当前仍能快速扩张且能持续产出高口碑 IP系列图书的公司或在未来持续提升在少儿图



书市场的地位。当前来看，传统出版机构仍延续部分优势，新兴机构如中信出版、新经典等

在快速成长。2009- - 2019.1- -9少儿图书出版品种数增长率

数据来源：公开资料整理
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一、中国书店连锁经营特点分析
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